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Das ALPIN-Team (von links): Robert Demmel, Andreas Erkens, 
Olaf Perwitzschky und Holger Rupprecht.

KONZEPT

ALPIN ist Leben für die Berge, für Wanderer, Bergsteiger, Klettersteiggeher, Kletterer 
und Skitourengeher. Das wegweisende Monatsmagazin zeigt auf allen Kanälen die 
Schönheit der Berge – in Print, online und Social Media. 

ALPIN präsentiert sich als moderne kampagnenfähige Medien-Marke. Die zeitge-
mäße und ansprechende Gestaltung ist mit mehreren Designpreisen ausgezeichnet.

ALPIN verspricht „mehr Herzklopfen – größere Abenteuer“. Das gelingt durch tolle 
Bildstrecken und viel Lesevergnügen in sorgfältig recherchierten und emotionalen  
Reportagen. Die ALPIN-Redakteure Robert Demmel und Andreas Erkens: „In  
ALPIN erzählen wir Geschichten – wilde, schöne, feine Erlebnisse – hier brennt  
die Leidenschaft für die Berge.“

Die Service-Seiten von ALPIN präsentieren das Know-how der Experten leicht ver-
ständlich. Jede Ausgabe bietet 16 Tourenkarten zum Sammeln. Die Reichweite von 
ALPIN kann sich sehen lassen: Sie liegt bei der Printausgabe bei 217.000 Lesern lt. 
AWA. Eine einzigartige Zielgruppe, die über eine überdurchschnittliche Bildung und 
ein überdurchschnittliches Einkommen verfügt.

ALPIN erscheint monatlich, natürlich auch als E-Paper. 

alpin.de bringt tagesaktuelle Nachrichten, Wetter- und Lawinen-Infos, einen monat-
lichen Foto-Wettbewerb, attraktive Gewinnspiele, umfangreiche Tests und qualitativ 
hochwertige Tourentipps sowie Fotogalerien und sorgfältig recherchierte Know-how-
Beiträge für sicheres Bergsteigen. Mit diesem attraktiven Angebot erreichen wir mit 
starken Zuwächsen regelmäßig rund 1.200.000 Visits und 2.700.000 Seitenaufrufe 
pro Monat. 

Die Social-Media-Aktivitäten von ALPIN auf Instagram, Facebook, X und YouTube 
gefallen über 118.000 aktiven Followern, die sich täglich über unsere Kanäle Berg-
Bilder, Videos und Infos auf ihren Screen holen. 

ALPIN – Leben für die Berge!

Sportlich Aktiv 1 
Wandern 
Bergsteigen 
Ski-Abfahrtslauf/Snowboard fahren 
Mountainbike fahren 
Ski-Langlauf

 
56 
13 
16 
23 
10

 
91 
57 
53 
57 
41

Gut gerüstet 2 
Outdoorbekleidung für Sport und Alltag 
E-Bike 
Mountainbike

 
33 
26 
18

  
63 
45 
33

Vielfältig interessiert 3 
Urlaub und Reisen 
Fotografieren
Ergebnisse über Warentests  
„Ich genieße es“, 
in Spitzenhotels zu übernachten

44
12 
12 
  
13

61 
24 
22 
  
23

Reisefreudig 4   
Mehrere Urlaubsreisen 
Bevorzugte Reiseart:  
Aktiv- oder Sporturlaub

 
20 
 
32

 
41 
 
67

Typologien: Sport, Freizeit, Kultur 
Kernzielgruppe Allround-Sportler 
Kernzielgruppe Wintersportler 
Kulturaktive

 
23 
 8 
 8

  
70 
40 
31

LESERSCHAFTSPROFIL

Quelle: AWA 2023. Basis: Deutschsprachige Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren (70,60 Mio.). 217 Tsd. ALPIN-Leser. 1: Mache ich häufig/ab und zu; 2: Besitz/Kaufplan nächste 1 – 2 Jahre;  
3: Interessiert mich ganz besonders; 4: Urlaubsreisen in den letzten 12 Monaten

  163
  460

  398

  193
  173
  181

  137
  201

  174

  184

  208

  206

  298
  510

  373

Gesamt % ALPIN % (Index Gesamt = 100)

  365
  231
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ALPIN IN ZAHLEN

Print-Magazin
217.000 Leser*

Webseite
1.200.000 Visits und 
2.700.000 Seitenaufrufe pro Monat**

Newsletter
12.100 Abonnenten

Instagram
53.300 Follower*

Facebook
55.750 Follower*

Youtube
1600 Follower*

WhatsApp Channel
4200 Follower*

X (ehem. Twitter)
3500 Follower*

*   gem. AWA 2023    
** gem. IVW: Quartal III/2023      
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ONLINEWERBEFORMEN UND PREISE

5

6

1

3

4

2

Werbeformen Platzierung Format 
Pixel

TKP* 
€

1   Ad Bundle Run of Site   60,– 

 1  Super Banner Run of Site 728 x 90  60,– 

 2  Skyscraper Run of Site 200 x 600  70,– 

 3  Billboard Run of Site 940 x 250 100,– 

 4  Medium-Rectangle Run of Site 300 x 250  70,– 

 5  Wallpaper Run of Site 980 x 100 
200 x 600

100,– 

 6  Inline Anzeige Run of Site  100,– 

+

ONLINE-ADVERTORIAL

Advertorial auf alpin.de, 
inkl. Social-Media-Post
Ø erreichte Personen: 
40.000 
Preis: € 2200

ONLINE-GEWINNSPIEL

Gewinnspiel auf alpin.de, 
Newsletterintegration und auf 
unseren Social-Media-Kanälen
Ø erreichte Personen: 50.000
Preis: € 1 500

VIDEO-INTEGRATION

Ihr Werbevideo auf alpin.de 
und auf dem YouTube Kanal 
von ALPIN 
Preis: € 500

SOCIAL MEDIA

Ihr Post/ Ihre Story auf
Instagram oder Facebook
Preis: Post zu einem 
Werbeformat € 300
Post alleinstehend: € 500

SUB-CHANNEL

inclusive 3 neuer Online-
Advertorials, 3 Newsletter-
integrationen, 3 Social-Media-
Posts
Preis: ab € 7000

* TKP = Tausender-Kontakt-Preis 
Preis für 1000 Auslieferungen (Ad Impressions) in der Rotation.  
Der Banner erscheint im gebuchten Zeitraum exakt so häufig wie vereinbart.

DATENANLIEFERUNG

Datengröße: Alle Werbemittel bis max. 200 KB
Datenformate: .gif / .jpg / .png / HTML5 als Iframe-Redirect
Anlieferung: Mind. 5 Werktage vor Beginn der Schaltung an: konrad.heigl@alpin.de

ONLINE / SOCIAL MEDIA

Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.

REGION & HOTEL HOCH² & HOCH³

-2/3 Tage vor Ort: ALPIN Redakteur(e)
-2/3 Highlights nach Wunsch der Region
-Social-Media Beiträge zu beiden Highlights
-Redaktioneller Beitrag auf ALPIN.de
Preis: € 3700 (€ 4700)
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ANZEIGE

Wer möchte schon auf Asphaltstraßen 
laufen, wenn er stattdessen beim Trai-
ning die Natur spüren und traumhaf-
te Ausblicke genießen kann? Die Trend-
sportart Trailrun hat längst auch Südtirol 
erreicht und immer öfter teilen sich Wan-
derer und Trailrunner Wege und Steige. 

Vor allem bekannt ist der Meraner 
Höhenweg, der hier über die Bergflanke 
führt. Trailrunning in Naturns ist so viel-
fältig wie die Landschaft selbst: Der Son-
nenberg im Naturpark Texelgruppe bietet 
beste Bedingungen in allen Schwierig-
keitsgraden für Trailrunner und Laufbe-
geisterte. Die Höhenlage der Laufstrecken 
zwischen 500 und 1500 Meter macht den 
Sonnenberg ganzjährig zu einem idealen 
Gebiet zum Trailrunning in Südtirol. Fas-
zinierende, abwechslungsreiche Land-
schaften, markante Gipfel, traumhafte 
Aussichten und ganzjährig laufbare Trails. 

Aber auch der dicht bewaldete Nör-
derberg, der dem Sonnenberg gegenüber 
liegt, bietet zahlreiche Möglichkeiten, seine 
Laufeinheit im Wald und Gelände zu genie-
ßen. So lädt der „Almenweg“ zu einer ruhi-
geren Trailrun-Einheit ein, während steile 

Täler und knackige Uphills zur Naturnser 
Hochwart darauf warten, bezwungen zu 
werden. Nicht umsonst trainiert Dani Jung, 
einer der erfolgreichsten Ultra-Trailrunner, 
am liebsten zu Hause in Naturns. 

So hatte Daniel im Jahr 2019 auch 
die Idee, die perfekten Bedingungen 
in Naturns zu nutzen und einen Trail-
run-Bewerb ins Leben zu rufen. Die ers-
te Ausgabe des „Alpenplus Ötzi Trailrun 
Naturns“ ging dann im Herbst 2020 über 
die Bühne. Die teilnehmenden Trailrun-
ner können sich zwischen zwei Stre-
cken entscheiden: der kürzere Skyrace 
mit knappen 15 Kilometern und 1185 
Höhenmetern oder der anspruchsvollere 
Sunny Mountain Trail mit 29 Kilometern 
und knackigen 2100 Höhenmetern. Seit-
dem findet das Event jährlich im Früh-
jahr statt und eröffnet somit die Rennsai-
son in Südtirol. 

Neben den perfekt präparierten Trails 
in Südtirols Natur hat Naturns und seine 
Umgebung auch kulturell und kulinarisch 
einiges zu bieten: perfekte Bedingun-
gen also für einen abwechslungsreichen 
Trailrun-Urlaub! ▲ naturns.it

Trailrun 
 in Südtirol
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Daniel Jung trainiert am liebsten 
zu Hause in Naturns.

Alte Höfe, traumhafte Ausblicke und  
abwechslungsreiche Trailrun-Strecken.

Das Trailrun-Paradies Naturns im Herzen des Naturparks 
Texelgruppe wartet darauf, entdeckt zu werden.

CROSS-MEDIA

+

ANZEIGE

Je besser die Ausrüstung angepasst ist, des-
to schöner der Lauf. Das gilt vor allem für 
Trailrunning-Schuhe. Sidas hat spezielle So-
cken und Einlegesohlen entwickelt, die den 
Spaß am Berg nochmal verdoppeln. 

Der Schuh erfüllt eine wichtige Funktion: 
Er stützt und absorbiert Stöße. Aber auf 
individuelle Bedürfnisse kann er nicht 
eingehen. Mehr Unterstützung, Sitz und 
auch Schutz vor Verletzungen bietet eine 
individuelle Einlegesohle. Das französi
sche Unternehmen Sidas beschäftigt sich 
seit fast 50 Jahren damit, Schuhe optimal 

an den Träger anzupassen. Dazu gehören 
neben Einlegesohlen auch die richtigen 
Socken. Zusammen machen sie aus dem 
Schuh von der Stange das ganz persön
liche Modell. 

Sidas arbeitet eng mit Trailrun
ningAthleten wie dem erfolgreichen 
Team Sidas Matryx zusammen, dessen 
Expertise in die Produkte einfließt. Au
ßerdem unterstützt Sidas gemeinsam mit 
Salomon die Golden Trails. 

Die Trail+ wurde mit den Experten 
und Athleten von Salomon entwickelt. 
Sie ist sehr leicht und dünn und bereits 
minimal vorgeformt, kann aber indivi
duell angepasst werden. Das geschieht 
bei einem geschulten Händler. Die Soh
le unterstützt das Fußgewölbe optimal 
und verhindert vorzeitige Ermüdung. 
Der Fuß bleibt korrekt ausgerichtet, und 
ebenso sind Knie, Hüfte und Rücken ent
lastet. Die Leistungsfähigkeit steigt. Dank 
der leichten Materialzusammensetzung 
bleibt das Gewicht des Schuhs gering. 

Wer noch mit simplen Baumwoll
socken läuft, verpasst das perfekte Zu
sammenspiel von Socke und Einlegesoh
le: Dank mehrerer Gripbänder bietet Trail 

Perfekter Sitz 
   im Schuh

 Ultra großartigen Sitz und Halt auf der 
Einlegesohle. Die Socke ist für große Dis
tanzen konzipiert und hat eine große Ze
henbox. Weil sie Feuchtigkeit gut ableitet, 
gibt’s weniger Blasen und Reibung. 

Die Trail Protect hat Verstärkungen 
an Knöcheln, Fersen und Zehen für mehr 
Komfort. Ein GripBand sorgt für Halt auf 
der Sohle. Die Socke sorgt für gute Luft
zirkulation und bleibt auch auf schweiß
treibenden Trails trocken. ▲
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Socke und Sohle sind aufeinander abgestimmt. 

Sehr leicht, vorgeformt und indivi duell  
anpassbar: die Sidas Socken Trail Ultra  
und Trail Protect sowie die Sohle Trail+. 

ADVERTORIALS
Erscheint im ALPIN Magazin + auf alpin.de
Ø erreichte Personen: 40.000 Online + Print

Preis: ab € 2900 

Nicht fort,  
      sondern hinauf

Verantwortung, Qualität, Entwicklung – seit über 50 Jahren steht 
Löffler für hochwertige Sportbekleidung. Die transtex®-Technologie 

revolutionierte den Markt. In Ried in Oberösterreich lebt der Hersteller 
Regionalität, Umweltbewusstsein und Nachhaltigkeit.

  Peter Habeler am Kangchendzönga – 
dem dritthöchsten Berg der Welt – im 
transtex® polar Hemd.

  Geschäftsführer Mag. 
Otto Leodolter und  
ALPIN-Volontärin  
Lubika Brechtel vor 
dem Stammsitz in 
Ried im Innkreis.

Viele Jahre ist es her, dass Elfriede  
Löffler 1946 eine Strumpf- und 
Wäschefabrik in Ried gründete. Kaum 
dürfte sie damals geahnt haben, dass ihr 
Name einmal über die Grenzen Öster-
reichs hinaus bekannt sein würde – und 
das gar im Bereich der Sportbekleidung. 
Eine visionäre Entscheidung führte zum 
Erfolg: 1973 wird die Firma vom Skiher-
steller Fischer in das Familienunterneh-
men eingegliedert, die Produktion suk-
zessive auf Sportbekleidung umgestellt. 
Mit Erfolg: Löffler wird im Bereich Ski-
wäsche führend und auch technologisch 
strebt der Hersteller nach dem bestmög-
lichen Produkt. Das führt zur Entwick-
lung von transtex® – bis heute ist die 
Technologie das Alleinstellungsmerkmal 
und Erfolgsrezept der Marke. 

MIT PETER HABELER AUFS  
DACH DER WELT
1978 wird kein anderer als Bergstei-
ger-Pionier Peter Habeler als Berater 
und Meinungsbildner engagiert. Aus die-
ser fruchtbaren Zusammenarbeit geht 
die „Habeler-Kollektion“ hervor, die der 
Alpinist bis zum Kangchendzönga und – 
gemeinsam mit Reinhold Messner – auf 
den Mount Everest trägt. 
Um die Qualität noch weiter zu verbes-
sern, beginnt im Jahr 1979 die bis heute 
andauernde Kooperation mit Gore. Die 
gebündelte Expertise überzeugt: Seit 
dem Winter 1979/80 kleidet Löffler die 

nordischen Sportler (Langlauf, Biath-
lon, Nordische Kombination) des Öster-
reichischen Skiverbands ein und ist bis 
heute ununterbrochen Ausstatter geblie-
ben. Über mehrere Jahre stattet der Her-
steller neben dem ÖSV auch den Deut-
schen Skiverband (DSV) und Swiss Ski 

aus – und somit die erfolgreichsten  
Skiteams der Welt!

GELEBTE NACHHALTIGKEIT IN 
RIED IM INNKREIS
Löffler setzt seit jeher auf Regionalität 
und umweltbewusste Strategien: Bereits 
1989 wird das Unternehmen als erstes 
der Branche nach Öko-Tex zertifiziert. 
Noch immer stammen 70 Prozent aller 
verwendeten Stoffe aus der hauseigenen 
Strickerei in Ried. Am dortigen Stamm-
sitz begleiten mehr als 200 Angestellte 
die Textilien von der Entwicklung bis 
zum Versand. Um der hohen Nachfrage 
gerecht zu werden, entstand 2012 ein 
zweiter Standort in Bulgarien. Im Werk 
in Tryavna verrichten bis zu 100 flei-
ßige Hände Näharbeiten. Somit erfolgt 
noch immer 99 Prozent der Produktion 
in Europa! Die Anstrengungen werden 
belohnt: 2020 wird Löffler als klimaneu-
trales Unternehmen zertifiziert. Im sel-
ben Jahr folgt ein erster ausführlicher 
Nachhaltigkeitsbericht.
Und heute? „Die Produktion nach Fern-
ost auszulagern, ist nach wie vor keine 
Option“, sagt Geschäftsführer Mag. Otto 
Leodolter. Und fügt hinzu: „Für uns ist 
eine heimische und transparente Her-
stellung die überzeugende Antwort auf 
den Wunsch nach regionalen Produkten, 
kurzen Lieferketten und innovativen wie 
funktionellen Sport-Textilien – wir freuen 
uns auf die nächsten 50 Jahre.“ ▲

❞ Die Produktion 

nach Fernost 

auszulagern, ist nach wie 

vor keine Option. ❝
 

Otto Leodolter, Geschäftsführer

Vorangehen mit 
TRANSTEX® RETR’X 
Bereits in den 70er-Jahren entwickelte Löffler 
transtex®, ein Stoff, der Schweiß so effizient von 
der Haut wegtransportiert, dass feuchte Klei-
dung beim Sport der Vergangenheit angehört. Die 
neueste Entwicklung des Marktführers geht noch 
einen Schritt weiter: RETR’X ist die erste Funkti-
onsunterwäsche mit Recyclingmaterial und das 
erste OEKO-TEX® MADE IN GREEN zertifizierte 
Produkt des Unternehmens.

  Mit der Entwicklung von 
TRANSTEX® RETR’X 
prescht Löffler beim 
Thema nachhaltiger 
Funktionskleidung voran.

∙
50 Jahre  

Innovation

Mehr Informationen  
findet ihr hier:

∙
300  

Beschäftigte

∙
99 Prozent 

Produktion in 
Europa

Zahlen & Fakten
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BRANCHENTREFF
Löffler im Porträt

FIRMENPORTRÄTS
Erscheint im ALPIN Magazin + auf alpin.de
Preis: auf Anfrage

Mammut
Eiger Speed BOA® High GTX  
Preis: 420 Euro | mammut.com

Ideal für Speed-Besteigungen und 
technisch anspruchsvolle Touren: 
Bei dem bedingt steigeisenfesten 
Bergschuh mit integrierter Gama-
sche und dämpfender Zwischen-
sohle liegt der Fokus auf minimalem 
Gewicht und maximaler Schnel-
ligkeit. Für sicheren Halt sorgt die 
Vibram-Megagrip-Außensohle mit 
Litebase-Technologie. Das BOA® 
Fit System ersetzt die klassische 
Schnürung, garantiert schnelle, 
stufenlose Anpassung – 
auch mit Handschuhen. In 
unwegsamem Gelände 
sorgen der Geröllschutz-
rand und die Zehen-
schutzkappe für 
Sicherheit. 

Ortovox 
Peak 

Preis: 240 Euro | ortovox.com

Mammut
Lithium 30 Women  
Preis: 140 Euro | mammut.com

Für entspannte Wanderungen oder 
anspruchsvolle Touren: Der Ruck-
sack ist aus mehrheitlich recycelten 
Materialien hergestellt, die dauerhaft 
wasserabweisende Imprägnierung ist 
PFC-frei. Das Tragesystem und die 
Schulterträger sind speziell auf die 
weibliche Anatomie zugeschnitten. 
Zusätzlichen Tragekomfort genießt 
Frau dank besonders leichter und 
atmungsaktiver Schulterpolsterung. 
Für gute Kühlung am Rücken sorgen 
Luftkanäle im 3D EVA-Schaum. Der 
gepolsterte, abnehmbare Hüftgurt 
hat eine ausklappbare Tasche für ein 
Smartphone. Der Rucksack ist mit 
Trinksystemen kompatibel und hat 
eine Regenhülle.

Sommer- 
    Ware
Bei der Entwicklung von neuer Bergsport
ausrüstung dreht sich das Rad immer 
weiter. Wir stellen euch hier eine Auswahl 
der wichtigsten Neuheiten vor. 

Der Sherpa FX.One Carbon ist dein 
Begleiter bei anspruchsvollen Bergtouren 
in rauem Gelände. Der Mountaineering 
Stock ist mit dem Aergon Air Griff ausge-
stattet für ultimative Kontrolle, Komfort 
und Support in den Bergen. Durch die 
spezielle Hohlraumtechnologie wird 
Leichtbauweise mit großen, unterstüt-
zenden Flächen kombiniert, die allen 
ergonomischen Anforderungen deiner 
Hand entsprechen. Der vollständig gum-
mierte Griffrücken garantiert maximalen 
Grip beim Bergabgehen. Der Fixlängen-
stock besteht sowohl aus Carbon als auch 
aus Aluminium. Das sorgt gleichzeitig 
für Leichtigkeit und Stabilität bei deinen 
Bergsteiger-Abenteuern.

Leki
Sherpa FX.One Carbon  
Preis: 175 Euro | leki.com

Mammut
Skywalker Pro Turn Via Ferrata Set  

Preis: 130 Euro | mammut.com

Das Skywalker Pro Turn garantiert 
maximalen Kletterspaß bei Genusstou-

ren und extremen Steigen. Aufgrund der 
ergonomisch geformten Pro-Karabiner 

und der Handballen entriegelung lässt es 
sich besonders leicht klippen, was zur 
Sicherheit am Berg beiträgt. Dank des 

ultra-kompakten Bandfalldämpfers, der 
elastischen Arme und des patentierten 

Drehgelenks, das ein lästiges Verdrehen 
der elastischen Arme verhindert, bietet 

das Klettersteigset bestmöglichen 
Komfort in der Handhabung. Mit der inte-
grierten Rastschlaufe ist ein entspanntes 
Pausieren am Drahtseil möglich. Wie alle 
Sets der Skywalker-Kollektion wird auch 

das Pro Turn den neuesten UIAA-Tests 
mit Bravour gerecht. 

Climbing Technology
HOOK IT COMPACT   
Preis: 152,50 Euro | climbingtechnology.com/de

Berghaus
MTN GUIDE HYPER LT JACKET  
Preis: 280 Euro | berghaus.com

Das neue Klettersteigset HOOK IT COMPACT 
zeichnet sich durch seine kompakte Bauform 
aus. HOOK IT COMPACT ist mit dem paten-
tierten Falldämpfer mit progressiver Auslösung 
SLIDER ausgestattet, der den Fangstoß auf den 
Nutzer reduziert. HOOK IT COMPACT ist mit 
Handballenkarabinern und einem ergonomi-
schen Griff ausgestattet. Mit ihrer großen Öff-
nung erleichtern sie dem Benutzer das Ein- und 
Aushängen in Sicherungseilen erheblich. Eine 
Besonderheit des Sets ist der neu hinzugefügte 
„Wirbel“, an dem die beiden Arme befestigt 
sind. Dieses Gelenk verhindert ein lästiges 
Verdrehen der Verbindungsarme während der 
Benutzung. Das Set wird in einer Netztasche für 
eine Aufbewahrung im Rucksack geliefert. 

Die derzeit leichteste 3-Lagen-Jacke 
findet man bei der britischen Outdoor- 
Marke Berghaus. Das neue MTN Guide 
Hyper LT Jacket ist für Frauen und 
Männer erhältlich, wiegt nicht einmal 
100 Gramm und ist verpackt kleiner als 
eine Zitrone. Gemacht für hochintensive 
Aktivitäten ohne viel Gepäck, ist die 
PFC-frei ausgerüstete Jacke aber nicht 
nur ultraleicht, sondern auch absolut 
wasserdicht, maximal dampfdurchlässig 
und erstaunlich strapazierfähig. Möglich 
macht das die Berghaus eigene Hydro-
shell® Elite Technologie, die mit einer 
Wassersäule von 20.000 mm selbst bei 
widrigsten Bedingungen schützt. 
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Der überarbeitete Ortovox Peak Hochtouren-
rucksack glänzt mit neuem Rückensystem und 
geringem Gewicht: Im Swisswool 3D Back Sys-

tem wird Wollvlies mit 80% Schweizer Wolle 
an allen Kontaktpunkten zum Körper verwen-

det. Die feuchtigkeitsregulierende Eigenschaft 
von Wolle sorgt an langen Hochtourentagen 

für ein stets angenehmes Tragegefühl. Im Ver-
gleich zu einem EVA-Rückensystem leitet das 
neue System die Feuchtigkeit 30x besser vom 
Körper weg, nimmt 20x mehr Feuchtigkeit auf 
und trocknet schneller, wie die Ergebnisse des 

Hohenstein-Tests zeigen. 

AUSRÜSTUNGSBERATER

AUSRÜSTUNGSBERATER
Erscheint im ALPIN Magazin + auf alpin.de
Ø erreichte Personen: 40.000 Online 
+ 12.000 Newsletter + Print

Preis: € 500 

Montane 
Icarus Hooded Jacket 

Wert: 240 Euro | de.montane.com

ADVENT, ADVENT 

Ein Sack 
voll Geschenke
Alle Jahre wieder: Das große Advents-Gewinnspiel geht online.  

Bei unserem bergsportlichen Adventskalender gibt es tolle Preise für deine 
Outdoor-Abenteuer zu gewinnen. Also nichts verpassen und mitmachen!

Schöffel 
2L Jacket Gaschurn 

Wert: 359,95 Euro | schoeffel.com

Jeden Tag ein Türchen öffnen und  
mit der richtigen Antwort gewinnen!
alpin.de/adventskalender

Gregory
Women’s Targhee 30 L  
Skitouren-Rucksack

Wert: 215 Euro | eu.gregorypacks.com

Nesslerhof: 3 Nächte für 2 Personen  
inklusive Kulinarium by ness 

Eingebettet im malerischen Tal der Almen im Salzbur-
gerland erstrahlt der Nesslerhof seit Juli 2023 im neuen 
Glanz. In der großen Wasser- und Saunawelt lässt es 
sich nach Lust und Laune relaxen. Der 25 Meter lange, 
beheizte Außenpool lädt auch an kühlen Tagen ein, seine 
Bahnen zu ziehen – Bergblick inklusive. Der Nesslerhof 
verwöhnt nicht nur mit regionalen Hochgenüssen und 
Fleisch aus der hauseigenen Metzgerei, sondern besticht 
auch durch seine ideale Lage: Aktivurlauber erwartet 
ein abwechslungsreiches Wanderangebot, die Bergbahn 
direkt gegenüber des Hotels erlaubt ein bequemes Ski-in 
Ski-out mit Einstieg in die Skiregion Ski Amadé.
Wert: 1500 Euro | nesslerhof.at

Helinox 
Chair Zero High-Back  

Wert: 179,95 Euro | helinox.eu

Jack Wolfskin
Alpspitze 35 

Wert: 199,95 Euro | jack-wolfskin.de

Aclima
Reborn Terry Jacket 

Wert: 200 Euro | shop.aclima.com/de

 Devold
Nansen Wool Sweater

Wert: 170  Euro | devold.com

Julbo
Lightyear 

Wert: ab 244,90 Euro | julbo.com

Soto
3 x New River Pot Set 

Gesamtwert: 224,85 Euro | sotooutdoors.eu

Preise im  
Wert von über 
7000 EURO

HAUPTGEWINN

Rab
Ionosphere 5

Wert: 180 Euro | rab.equipment
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ADVENTSKALENDER
Online-Gewinnspiel

ADVENTSKALENDER
Erscheint im ALPIN Magazin, auf alpin.de 
sowie auf unseren Social-Media-Kanälen
Ø erreichte Personen: 600.000 Online 
+ 12.000 Newsletter + Print

Preis: € 500 
COMMUNITY 

Sommerzeit
Willst du ein verlängertes Bergwochenende in Telfs gewinnen, 

oder spricht dich der Bergschuh von Hanwag mehr an? Mach mit auf 
alpin.de bei unserem großen Online-Sommergewinnspiel!

Hanwag 
Makra Pro GTX  

Wert: 340 Euro

Auf dem Weg zu einer anspruchsvollen Bergtour wie Zugspitze, 
Dachstein oder Ortler? Der Hanwag Makra Pro GTX ist ein 
leichter und stabiler Stiefel für genau diese Art von heraus-
fordernden Berg- und einfacheren Hoch- und Felstouren. Mit 
dem Alpine Wide-Leisten bietet der Schuh ein Plus an Komfort, 
sitzt aber trotzdem straff genug, um präzises Antreten am 
Felsen und kontrolliertes Gehen mit Steigeisen zu ermöglichen. 
Ein Bergschuh mit innovativen technischen Features, Steig-
eisenauflage aus TPU und einem sportlichen Look. hanwag.com

Mitmachen und 
gewinnen auf alpin.de/
sommergewinnspiel

SOMMER-

GEWINNSPIEL

Preise 
im Wert von 

2000 EURO

Vaude
Serles 22 

Wert: 130 Euro

Ein Tourenrucksack für den ganzjährigen 
Einsatz! Der Serles 22 ist ein leichter, 
kompakter Rucksack für minimalistische 
Touren im Gebirge. Durch den Körper-
kontaktrücken und die ergonomisch 
geformten Schulterträger sitzt der 
Tourenrucksack sehr stabil und bequem. 
Der schnell abnehmbare Hüftriemen 
und die flachen, kurzen Hüftflügel stören 
weder beim Klettern noch beimTragen 
eines Sitzgurts. Durch den großen Reiß-
verschluss erhält man schnellen Zugriff 
auf das Hauptfach. Oben am Rucksack 
befindet sich eine verstaubare Seilhal-
terung; der Helm kann an speziellen 
Schlaufen angehängt werden. Zudem ist 
dieses Produkt klimaneutral. vaude.com

Jack Wolfskin
Prelight 2.5L Jacket

Wert: 199,95 Euro

Die klein packbare, ultra-leichtgewichtige, wind- und 
wasserdichte sowie atmungsaktive Shell bringt gerade mal 185 g 

(Größe M) auf die Waage. Trotz ihres Purismus sind herausragen-
der Schutz und Funktion garantiert – auch für forderndes Terrain 
und warme Klimazonen. Sie ist hoch atmungsaktiv und mit zwei 

Eingriffstaschen sowie einem verstellbaren Saum ausgestattet.
Die verstellbare Kapuze mit großem Schirm bietet zusätzlichen 

Regenschutz für das Gesicht. jack-wolfskin.de
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ALPIN GEWINNSPIEL
Online auf alpin.de

SOMMERGEWINNSPIEL
Erscheint im ALPIN Magazin, auf alpin.de 
sowie auf unseren Social-Media-Kanälen
Ø erreichte Personen: 85.000 Online 
+ 12.000 Newsletter + Print

Preis: € 500 

Andreas Erkens

TEXT  

Andreas begleitet  Stefans 
Karriere schon recht lang 
und war beeindruckt, 
wie offen die Seilschaft 
 Glowacz-Hans beim 
 Interview auch über 
 ernste Themen sprach.

❠ Youngster, Bock 
auf Expedition? ❝

Philipp, welche Eigenschaft an Stefan 
empfindest du als besonders angenehm?  
❞ Seine Akzeptanz. Bei meiner ersten 
Expedition 2018 konnte ich mir zwar 
vorstellen, dass es funktioniert. Aber 
Thomas Ulrich und Stefan sind ja beide 
ultraerfahrene Abenteurer. Also wusste 
ich nicht, wie ich ins Team passen würde. 
Und dann war da einfach nur Offenheit 
von den beiden! Ich habe mich nie als 
Novize gefühlt, dem vordiktiert wird, 
was zu tun ist. Beide haben mich nach 
meiner Meinung gefragt. Diese Aufge-
schlossenheit mir gegenüber war toll. 
Außerdem habe ich selten so gelacht wie 
auf den Expeditionen. Das passt einfach 
zwischenmenschlich richtig gut. Davon 
abgesehen ist Stefan im positiven Sinne 
sehr ungeduldig: Er treibt Projekte voran. 
Deswegen funktioniert es bei uns.

Und was schätzt du an Philipp, Stefan? 
❞ Nichts. Der Typ ist eine reine Provo-
kation. (Gelächter) Spaß beiseite. Es hat 
mittlerweile einen gewissen Seltenheits-
wert, dass junge Menschen Lust haben 
auf solche Abenteuer, wie ich sie mag. 
Denn die sind immer auch mit Entbeh-
rung und Qualen verbunden. Irgendwie 
ist die Jugend extrem bequem geworden 
und geht eher den Weg des geringsten 

Widerstands. Und da ist der Philip schon 
eine Ausnahme. Er hat Bock da rauf, ist 
extrem neugierig, aufgeschlossen und 
hat eine große Bandbreite. Bei Expeditio-
nen ist die Team-Zusammensetzung eine 
ganz fragile Angelegenheit: Wenn die 
Crew nicht perfekt harmoniert, ist Alles 
zum Scheitern verurteilt. Unser Dream- 
Team waren immer Holger Heuber, Kurt 
Albert und Co. Teilweise sind die Kum-
pels abgestürzt oder in einem Alter, wo 
sie körperlich vielleicht nicht mehr kön-
nen oder einfach keine Lust mehr haben. 
Jemanden zu finden, der in so eine Struk-
tur reinpasst, ist ziemlich selten. Und da 
ist der Philipp eben ein echter Glücks-
fall. Klar, wir sind in bestimmten Berei-

chen wesentlich erfahrener als er, aber 
bei unseren Expeditionen bewegen wir 
uns immer auf Augenhöhe. Wir haben nie 
gesagt: Jetzt machst du das mal so, wie 
wir das immer gemacht haben.

Hast du dich denn selbst unter Druck 
gesetzt, Philipp, weil du ja jetzt quasi mit 
den „großen Jungs“ unterwegs warst?
❞ Auf jeden Fall hat diese riesengroße 
Freude überwogen, mit Stefan auf Expe-
dition gehen zu dürfen. Seit ich als Athlet 
bei Red Chili bin, war das für mich immer 
ein Traum. Und dann diese Nachricht 
zu bekommen, damit hab ich überhaupt 
nicht gerechnet. Das war eine SMS aus 
dem Nichts: „Youngster, Bock auf Expe-

Wenn Alt und Jung auf Expedition gehen, scheinen die Rollen oft vordefiniert. Nicht so 
bei Stefan Glowacz und Philipp Hans. Ersterer nahm Letzteren schon früh unter seine 
Fittiche, gab ihm aber viel Zeit zur Entwicklung. Wie ihre Seilschaft funktioniert, wer 
die Schlüsselstelle klettert und warum Stefan froh ist, alt zu sein, erzählen sie heute.
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Erste richtige Expedition für den „Novizen“ 
Philipp Hans mit den Expeditionsfossilen 
 Thomas Ulrich und Stefan Glowacz während 
der Grönlanddurchquerung 2018.

100 101

INTERVIEW
Stefan Glowacz & Philipp Hans

ATHLETEN-INTERVIEW
Erscheint im ALPIN Magazin + auf alpin.de
Preis: auf Anfrage

Individuelle Cross-Media-Angebote auf Anfrage!
Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.

PRODUKT DES MONATS
Erscheint im ALPIN Magazin, auf alpin.de,  
unserem Newsletter sowie auf unseren  
Social-Media-Kanälen
Ø erreichte Personen: 40.000 Online 
+ 12.000 Newsletter + Print

Preis: € 2000 

PRODUKT FÜR FOTOWETTBEWERB PICS
Erscheint im ALPIN Magazin + auf alpin.de
Ø erreichte Personen: 150.000 Online  
+ 12.000 Newsletter + Print

Preis: € 500 

Bei Cross-Media-Angeboten platzieren Sie Ihre Werbebotschaft 
in Print sowie auf der Website alpin.de. Je nach Format ist die 
Platzierung auf unseren Social-Media-Kanälen inklusive. Optional 
können zusätzlich Social-Media-Platzierungen mitgebucht werden.

CROSS-MEDIA
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1/3 SEITE HOCH Satzspiegel   61 x 260 
  Anschnitt*   69 x 280

 QUER Satzspiegel 194 x   83 
  Anschnitt* 210 x   93

1/2 SEITE HOCH Satzspiegel   94 x 260 
  Anschnitt* 102 x 280

 QUER Satzspiegel 194 x 127 
  Anschnitt* 210 x 137

Anzeige im Satzspiegel (BxH in mm)
Anzeige im Anschnitt (BxH in mm) plus  
Beschnittzugabe
* Anschnitt: Beschnittzugaben an  
allen Seiten: 3 mm

1

2

3

ACHTUNG: Anschnittgefährdete Elemente 
müssen an allen Seiten mindestens 5 mm vom 
Beschnitt (Endformat) nach innen gelegt werden.

1/4 SEITE HOCH Satzspiegel  45 x 260 
  Anschnitt*  53 x 280

 QUER Satzspiegel 194 x   61 
  Anschnitt* 210 x   71

 2-SP. Satzspiegel   94 x 127 

1/1 SEITE  Satzspiegel 194 x 260 
  Anschnitt* 210 x 280

1/1 SEITE HINWEIS: Bitte beachten Sie, dass –  
 aufgrund der Klebebindung – der sichtbare 
 Bereich nur 205 mm x 280 mm beträgt.
U2 & U3

ANZEIGENFORMATE UND PREISE

PRINT

Seitenteile Satzspiegel- 
formate
Breite x Höhe  
(mm)

Angeschnittene 
Anzeigen*
Breite x Höhe  
(mm)

Ein- bis 
Vierfarbig
€

1/1 194 x 260 210 x 280 5500,–

1/2
hoch  94 x 260 102 x 280 

2970,–
quer 194 x  127 210 x 137

1/3
hoch   61 x 260 69 x 280 

2020,–
quer 194 x   83 210 x   93

1/4

hoch 1-spaltig  45 x 260 53 x 280 

1 540,–hoch 2-spaltig  94 x  127 – 

quer 4-spaltig 194 x    61 210 x   71

*  Beschnittzugabe: 3 mm an allen Seiten

Sonderplatzierungen  
und weitere Formate 
Auf Anfrage möglich.  

Nachlässe
Mengenstaffel:
ab 3 Seiten 5 % 
ab 6 Seiten 10 % 
ab 9 Seiten 15 % 
ab 12 Seiten 20 % 

Werbeagenturen erhalten eine Mittlerprovision 
von 15 % aus dem Kundennetto (Bruttopreis 
abzüglich Rabatt).

Formate mit Bunddurchdruck

2/1 404 x 260 420 x 280 11.000,–

Sonderplatzierungen

1/1 2./4. US 194 x 260 210 x 280 6050,–

Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.

Sonderrabatt
Bergschulen erhalten bei direkt erteilten 
Aufträgen 20 % Nachlass.
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ARBEITEN
AM BERG

NEUE SERIE

Kissinger Hütte: Allgäuer Logenplatz

Dolomiten
Auf den Langkofel – so geht’s!

      Die beste Aussicht im

KARWENDEL
 Wandern, Höhenwege & große Gipfel

GUTES TEAM
Stefan Glowacz & Philipp Hans

HÖLLISCH SCHÖN 
Teufelsgrat am Montblanc

KARIBISCH BLAU
Bergseen über Ehrwald

SOMMER- 

GEWINNSPIEL

Bergurlaub  

im exklusiven  

Ferienhaus

ALPIN-EXTRA
Im Mega-Insert von ALPIN  
werden auf 16, 24 oder 32 Seiten 
Wanderungen, Bergtouren, 
Klettersteige und Kletterrouten 
vorgestellt. Detaillierte Service-
Seiten geben Auskunft über 
Unterkünfte, Veranstaltungen, 
Berg- und Skischulen und nennen 
alle Info-Adressen.  

ALPIN SUPPLEMENTS

Weitere Formate auf Anfrage möglich. 

Grün denken

UMWELTBEWUSSTSEIN

IN UNSERER OUTDOORWELT

grün & gut

LEBEN FÜR DIE BERGE

UMWELTBEWUSSTSEIN

IN UNSERER OUTDOOR-WELT

EXTRA NACHHALTIGKEIT

08_001_V1_EXTRA_Nachhaltigkeit_PR.indd   1
08_001_V1_EXTRA_Nachhaltigkeit_PR.indd   1

21.06.2022   17:12:3921.06.2022   17:12:39

*  Beschnittzugabe: 3 mm an allen Seiten

Seitenteile Satzspiegel- 
formate
Breite x Höhe  
(mm)

Angeschnittene 
Anzeigen*
Breite x Höhe  
(mm)

1/1  175 x 267 200 x 300

1/2
hoch   85 x 267 100 x 300 

quer  175 x 131 200 x 146

1/3
hoch  55 x 267  70 x 300 

quer  175 x   85 200 x 100

1/4
hoch 2-spaltig   85 x 131 – 

quer  175 x   63 200 x  78

LEBEN FÜR DIE BERGE

Alpenmosaik
Montafon

DAS TAL, DAS VERWALL,
DIE SILVRETTA, DER RÄTIKON

EXTRA BERGSOMMER IM MONTAFON

Insertionsmöglichkeiten, Preise, Formate auf Anfrage!
Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.

ALPIN-BOOKLET
Kompakte Guides voller 
Tourentipps und Know-how.

ALPIN-MIDI
Der Guide im DIN-A5-
Format. Handlich und den-
noch großzügig genug, um 
die tollen Fotos zu genießen, 
die Lust aufs Losgehen 
machen!

LEBEN FÜR DIE BERGE 2024
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01_001_V2_Kalender2024_PR.indd   101_001_V2_Kalender2024_PR.indd   1 21.11.2023   13:14:4421.11.2023   13:14:44

Beilagen sind lose, dem Magazin 
ALPIN beigefügte Prospekte. 
Beilagenaufträge können nur nach 
Anfrage angenommen werden. 
Der Auftrag gilt erst dann als 
vom Verlag angenommen, wenn 
Originalmuster (5-fach) der 
Beilage vorliegen und gegen deren 
Inhalt keine Einwände erhoben 
werden bzw. eine störungsfreie 
Weiterverarbeitung gesichert ist. 
Die Beilagen sollen im Paket 
möglichst unverschränkt (d. h. je 
nach Umfang der Beilage, aber 
mindestens zu 50 Exemplaren 
verschränkt) sein. Technische 
Mehrkosten, die durch die 
Beschaffenheit einer Beilage ent-
stehen, werden berechnet. 
Beilagenformat: Mindestformat 
105 x 148 mm, Höchstformat 
200 x 270 mm 
Rabatt: nicht möglich
Mittlerprovision: 15 %
Rücktrittsrecht: Bei fest 
erteilten Aufträgen kann kein 
Rücktrittsrecht gewährt werden.
Anlieferungstermin: siehe 
Terminplan 2024. 

Detailierte Infos auf Anfrage.

Ein angelieferter Prospekt 
wird zusammen mit den 
Redaktionsbogen gelumbeckt. 
Der Auftrag gilt erst dann als 
vom Verlag – vorbehaltlich des 
Terminschieberechts – ange-
nommen, wenn Originalmuster 
(5-fach) vorliegen und gegen deren 
Inhalt keine Einwände erhoben 
werden bzw. eine störungsfreie 
Weiterverarbeitung gesichert ist. 
Die Beihefter dürfen im Paket 
nicht verschränkt sein. Technische 
Mehrkosten, die durch die 
Beschaffenheit des Beihefters ent-
stehen, werden berechnet.

Beihefterformat: mindestens 1/2 
Seite hoch oder quer. 3,0 mm 
Fräsrand, 10 mm Kopfbeschnitt, 
4,5 mm an den übrigen Seiten bei 
Heftformat erforderlich.

Umfang: bis zu 8 Seiten. Größere 
Umfänge auf Anfrage. 

Verbund-Beihefter: sind 
Beihefter, die von mehreren 
Werbungtreibenden gemeinsam 
genutzt werden und nach beson-
derer Vereinbarung möglich sind. 
Auflagen, Preise und Termine auf 
Anfrage.

Beikleber werden so auf eine ganz-
seitige Trägeranzeige geklebt, dass 
der Aufkleber vom Leser abgelöst 
werden kann. 
Voraussetzung für den Beiklebe-
Auftrag ist die zusätzliche 
Abnahme einer ganzseitigen 
Anzeige. Sie kann s/w oder farbig 
sein. 

Beschaffenheit eines Postkarten-
Beiklebers: Es empfiehlt sich, einen 
Offsetkarton mit mindestens  
150 g/m2  zu verwenden. Die 
Postkarten müssen exakt geschnit-
ten sein und dürfen im Paket nicht 
verschränkt sein. Angaben zu 
Rabatt, Mittler, Beiklebetermin, 
Rücktrittsrecht, Anlieferungstermin 
siehe „Beilagen“.
Vom Postkartenformat abwei-
chende Drucksachen sowie 
Briefumschläge mit Inhalt, 
Prospekte und Warenproben kön-
nen ebenfalls beigeklebt werden 
(Muster erforderlich). 

BEILAGEN BEIHEFTER BEIKLEBER

Preis pro 1000 Beilagen bis 25 g € 94,– | bis 30 g € 99,– | bis 35 g € 104,– | weitere auf Anfrage. 
Verarbeitungszuschuss: 2 – 3 %
Termine: Bitte stimmen Sie vorgesehene Beilege-, Beihefter- und Beikleber-Termine vor Erteilung des Auftrages mit 
uns ab. Wir freuen uns auf Ihren Anruf: +49 911 216-22 55. 
Lieferadresse: Kolibri Druck GmbH Nürnberg, Emmericher Str. 10, 90411 Nürnberg, Herstellung ALPIN.
Anlieferungsform: Frei Druckerei. Mit genauer Kennzeichnung  „Alpin, Ausgabe Nr.  …“ Diese Kennzeichnung muss 
klar erkenntlich außen angebracht werden.

KALENDER
Der ALPIN-Wandkalender ist  
Kult. Seit vielen Jahren liegt  
der attraktive Jahresbegleiter 
im Heftformat der Januar-
ausgabe bei. Er zeigt die 
schönsten Motive aus dem 
Foto-Wettbewerb PICs. Mit 13 
Logos, auf der Titelseite sowie 
im Kalendarium. 

PRINT
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TERMINPLAN 2024 PRINT-MAGAZIN

Ausgabe Nr. Erscheinungstag Anzeigenschluss 
Rücktrittsrecht

Liefertermin 
Druckunterlagen

Liefertermin 
Beilagen 

Januar   1 12.12.2023 06.11.2023 13.11.2023 17.11.2023

Februar  2 09.01.2024 29.11.2023 06.12.2023 12.12.2023

März  3 13.02.2024 08.01.2024 15.01.2024 19.01.2024

April  4 12.03.2024 05.02.2024 12.02.2024 16.02.2024

Mai  5 09.04.2024 29.02.2024 07.03.2024 13.03.2024

Juni  6 14.05.2024 04.04.2024 11.04.2024 17.04.2024

Juli  7 11.06.2024 30.04.2024 08.05.2024 15.05.2024

August  8 09.07.2024 03.06.2024 10.06.2024 14.06.2024

September  9 13.08.2024 08.07.2024 15.07.2024 19.07.2024

Oktober  10 10.09.2024 02.08.2024 09.08.2024 16.08.2024

November  11 08.10.2024 30.08.2024 06.09.2024 12.09.2024

Dezember  12 12.11.2024 04.10.2024 11.10.2024 17.10.2024

Januar 1 | 25 10.12.2024 04.11.2024 11.11.2024 15.11.2024

TECHNISCHE DATEN
Erscheinungsweise: monatlich
Heftformat: 210 mm breit x 280 mm hoch (beschnitten)
Satzspiegel: 194 mm breit x 260 mm hoch
Angeschnittene Anzeigen: 3 mm Beschnittzugabe an allen Seiten.  
Wegen des Heftumfangs müssen bei der Anlage der Druckunterlage anschnittgefährdete 
Elemente an allen Seiten mindestens 5 mm vom Endformat nach innen gelegt werden. 
Mindestgröße für angeschnittene Anzeigen: 1/4 Seite.
Buchbinderische Verarbeitung: Klebebindung. Bei über Bund gedruckten Anzeigen wird 
wegen der Klebebindung im Bund eine Überfüllung von 3 mm je Seite benötigt.
Druckverfahren: 
Umschlag: Bogenoffset 
Innenteil:     Rollenoffset
Farbskala: EUROPA nach DIN 16539
Farbdichte: Für alle 4 Farben insgesamt nicht über 300 %
Druckfolge: Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb
Punktzuwachs: Bei Farbkontrollstreifen FOGRA PMS I 
40 % (Feld M), 14 % –18 %, 80 % (Feld T), 11 % –13 % 

DRUCKUNTERLAGEN
Datenanlieferung:  
Druckfähiges PDF (PDF-X-3, CMYK, mind. 300 dpi, Einzelseiten)  
Die PDF-Datei sollte mit Schnittmarken und Seiteninformation exportiert 
werden. Weitere Dokumentformate auf Anfrage.  
Lieferanschrift für Druckunterlagen: Olympia-Verlag GmbH,  
Vermarktung ALPIN, Badstraße 4 – 6, 90402 Nürnberg,  
Telefon +49 911 2 16-18 20 oder +49 911 2 16-22 55.
Technische Angaben: Die aktuellen und verbindlichen technischen Angaben finden Sie unter:  
duon-portal.de

DUON-Portal
auch zum Download als PDF.
Druckunterlagenversand: Die zentrale digitale Druckunterlagen-Annahme erfolgt über das  
DUON-Portal der VDZ Verlage unter: duon-portal.de 
Support zur Nutzung erhalten Sie unter: support@duon-portal.de oder direkt unter  
Telefon +49 40 37 41 17–50
Allgemeiner rechtlicher Hinweis: Die in den Allgemeinen Geschäftsbedingungen der Verlage 
angegebenen Ansprüche auf Gewährleistung setzen die Einhaltung der im DUON-Portal 
angegebenen zertifizierten technischen Anforderungen und Standards voraus. Dies gilt auch 
bei einer Datenlieferung ohne Proof.
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